MIDIA

A segunda grande
errota da velha midia

se confirmarem as dltimas
projecoes dos institutos de
pesquisa — agora, inclusive,
do DataFolha —, as eleicdes
presidenciais de 2010 serao decididas
ainda no primeiro turno. E mais: sera
também confirmada a segunda grande
derrota dos grupos dominantes de mi-
dia, esta maior e mais formidavel que a
primeira, sofrida nas eleicdes de 2006.

E sabido que eleicoes presidenciais
se ganham a longo prazo [Paul Lazars-
feld, 1953], e foi exatamente no longo
prazo que a grande midia apostou. A
partidarizacdo e a oposicao sistema-
tica — afinal assumida publicamente
pela presidente da ANJ, em marco de
2010 — buscavam, entre outros obje-
tivos, garantir a vitéria de um can-
didato de oposicdo a Presidéncia da
Republica.

Uma impressionante homogenei-
dade passou a caracterizar a informa-
¢ao politica disponivel, sempre com
“enquadramento” adverso e desfa-
voravel ao governo Lula e a alianca
de partidos que Ihe da sustentacdo.
Assistimos a uma fabricacdo sucessi-
va de “crises”; a distorcdes e omissdes
seletivas de fatos e informacoes e a
indisfarcaveis “artimanhas” estrate-
gicamente articuladas para favorecer
candidatos de oposicao ja durante a
campanha eleitoral.

Apesar da total liberdade da im-
prensa — comprovada exatamente
pela oposi¢cao unanime ao governo
—a grande midia apostou (e ainda

aposta) no refrao estratégico de que
a censura é um perigo iminente e de
que persiste um residuo autoritario
no PT e no governo Lula, obcecado
com o “controle social da imprensa”.
Iniciativas como a 12 Confecom e o
Plano Nacional de Direitos Humanos
3 foram violentamente boicotadas e
combatidas.

Nesse sentido, trabalharam fervo-
rosamente 0s principais jornais, revis-
tas, emissoras de radio e televisdo e
suas entidades representativas — so-
bretudo as trés principais, Abert, ANJ
e Aner —ao longo dos Gltimos anos.

Mesmo assim, a aprovacao pu-
blica do governo e do presidente da
Repiblica continuou batendo recordes
histéricos e a candidata apoiada pelo
presidente Lula, segundo as projecdes
atuais (final de agosto), deve ganhar
as elei¢des no primeiro turno.

0 que teria outra vez dado errado
para a grande midia, acostumada a
frequentes e vitoriosas interferéncias
no processo politico?

Acreditando ainda exercer um po-
der que ja ndo tem e comportando-se
como autista diante de uma nova rea-
lidade que é incapaz de compreender,
a grande midia ndo se da conta de
que o pais mudou. E a formacao da
opinido publica e da decisdo do voto
também.

Para ficar somente com as mudan-
¢as ocorridas no campo das comuni-
cacoes, sabemos, a midia tradicional
esta em crise. Crise de credibilidade
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e de sobrevivéncia provocadas, entre
outros fatores, pelo avanco tecnolégi-
co da convergéncia digital que trouxe
a internet e sua avassaladora capilari-
dade social. Ja sdo quase 70 milhdes
de brasileiros com acesso didrio a um
espaco publico de debate e circulacao
de informacdes que, apesar de todas
as limitacoes, oferece, de longe, mui-
to mais interatividade, pluralidade
e diversidade do que a velha midia
unidirecional.

Ademais, ao lado da midia pabli-
ca e da midia “alternativa” que avan-
cam, apesar de dificuldades quase
intransponiveis, existe hoje uma
crescente consciéncia critica sobre a
importancia e a centralidade da mi-
dia e, mais importante, sobre a co-
municacao como um direito humano
fundamental, em parcela significativa
da populacao.

E preciso que o préximo gover-
no também se dé conta de que os
tempos sdo outros e que o “ator”
velha midia ndo tem mais o poder
do passado. Precisamos e devemos
avancar na regulacao democratica
das comunicacoes e na formula-
¢do e implementacdo de politicas
plblicas que garantam a popu-
lacao brasileira o pleno direito a
comunicacao. &

45

Teoria e Debate 89  julho/agosto 2010



