MIDIA

Os part
e a midia

s relacdes de um partido po-
litico com a midia — qualquer
partido politico — acontecem,
necessariamente, de variadas
maneiras: além dos instrumentos pro-
prios de comunicacao com seus filia-
dos, é fundamental a qualquer partido
0 acesso a grande midia para levar ao
conjunto da populag¢do suas propos-
tas e ter condi¢des de competir elei-
toralmente. Entre as muitas propostas
de politicas publicas que um partido
deve ter, incluem-se aquelas relati-
vas ao setor de comunicacao. Essas
propostas constituem, em si mesmo,
uma drea de tensdo potencial, uma vez
que, por 6bvio, nem todos os partidos
defenderdo propostas de politicas de
comunicacdo que sirvam aos interesses
dos grandes grupos de midia. E existe
ainda a tensao decorrente das funcdes
de cada uma dessas instituicoes nas
democracias: os partidos politicos tém
como objetivo especifico alcancar o
poder politico através da disputa elei-
toral e a midia atribui a si mesma, co-
mo funcdo prioritdria, a permanente
fiscalizacdo do poder piblico.

No mundo contemporaneo, a
midia detém um enorme poder de
controle da agenda ptiblica de debate
e, mais do que isso, a hegemonia na
construcao das representacoes sociais,
incluindo a imagem ptblica de politi-
cos, de partidos e da prépria politica.

Em nosso pars, existe uma particu-
laridade em relagdo ao poder dos gru-
pos de midia em decorréncia da op¢ao
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dos politicos

feita pela Unido, ainda na década de
30 do século passado, de entregar prio-
ritariamente a exploracdo dos servicos
publicos de radiodifusdo a iniciativa
privada. Ao longo do tempo, poderosos
grupos privados multimidia se consti-
tuiram e se consolidaram vinculados a
igualmente poderosos interesses eco-
nomicos e politicos oligarquicos, na
maioria dos estados brasileiros.

Registre-se que um conjunto de
circunstancias tem levado a grande
midia, tanto impressa como eletrd-
nica, a se tornar cada vez mais parti-
darizada. Na maioria das vezes, clim-
plice e conservadora, em oposicdo a
partidos progressistas. Essa tendéncia,
todavia, ndo se manifesta apenas no
Brasil. Esta presente na América La-
tina em relacdo a governos eleitos
democraticamente com a mobiliza-
cdo de amplos setores excluidos da
populacdo e até mesmo em paises
como os Estados Unidos. Ld o gover-
no de Barack Obama passou a tratar
publicamente uma de suas principais
redes de televisdo —a FOX — como
partido politico de oposicao.

E nesse complicado contexto de
disputa dos mais variados interesses
que se dao as relacdes entre partidos
politicos e grupos de midia. Natu-
ralmente que todas essas questdes
se exacerbam em anos nos quais se
realizam elei¢oes gerais. O ano em
que o PT comemora seus 30 anos de
fundacao coincide com a realizacao
de importantes eleicdes no pais.

Venicio A. de Lima, autor, com
Bernardo Kucinski, de Didlogos da
Perplexidade — Reflexdes Criticas sobre
a Midia; Editora Fundag&o Perseu
Abramo, 2009

Desde a crise politica de 2005
e o processo eleitoral de 2006, ha
inimeros exemplos de que tanto o
governo do presidente Lula como o
PT enfrentam uma ma vontade ge-
neralizada da grande midia, expres-
sa em editoriais, artigos de opinido,
omissdes e em uma cobertura que
nao consegue mais disfarcar sua
hostilidade.

A realizacdo da 12 Conferéncia Na-
cional de Comunicacao, por exemplo,
passara a histéria como exemplo de
evento que mobilizou parcela impor-
tante da sociedade civil — incluindo
setores empresariais — e 0 governo,
mas enfrentou a oposicao dos prin-
cipais grupos de midia, que a boico-
taram e omitiram da populacdo uma
informacdo a que esta tinha direito e
que era de seu interesse.

Essa realidade, simultanea as
enormes possibilidades que a univer-
salizacdo do acesso a internet repre-
senta para a consolidacao do direito
a comunicacao, antecipa uma tensao
ainda maior no relacionamento entre
partidos politicos progressistas e os
grandes grupos de midia.

Esse é o inescapavel panorama a
ser enfrentado pelo PT e por outros
partidos politicos progressistas, hoje
€ nos proximos anos. &
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